FIVASCéE

couleur passion

Espace M®moire du Patr.i
Etude de positionnement, faisabilité et orientations muséographiques

Livrable Phase-IDiagnostic
2 aodt 2011



7 7

INTRODUCTIGNEé ¢ é éeéeééeéeéeéeéeéeéeéeéeéecéecéce,

1PREMIEREPPROCHBUPOSITIONNEMENg ¢ é e e ée e éeééeéece !
20LECONTEXTEUPROJE& é e é é e ééeéeeéeecéeeéeceecécecet
30ANALYSBDUSITEE é é ¢ é é

43 ANALYSIDESCOLLECTIONS é
S5O0BENCHMARKE é e ¢ é é

([N
(O
(4>
®
B,
D

-
N
-

Lord

I culture



INTRODUCTION

Lord

-3- I culture



Présentation de la mission

Lordcultura été missionnéen mai2011parla FNASCHourréalisemune étudede positionnemerde faisabilitéet des
orientationmuséographiqudse | 6 E sMemareu Patrimoindel 6 E q u.iLaréumertetiancemende! 6 ®& aiéd e
réaliséaLaChesnaya Guillyenjuin201lenprésencducomitéepilotageluprojet

-MadamdoélleGay présidentdelaFNASCE
-MonsieuvlicheLabroussejceprésidertharg@lel 6 E MP E
-MonsieuvlicheTeissedreviceprésidertulture
-MonsieuvlarieFrancoiMartiréresponsabtiela commissideBMPE

-MonsieuAlainMontferrangomitéd 6 h i cohseijénéeatlel 6 e n v i rtauddveloppemedtrableau
MEDDTLleprésentald CGEDD

-LereprésentadeMonsieuramedNaudetmairede Guilly
-Monsieuyved-ouquetnaireconseilleggénératle Vatan
-MonsieubliviePierrelprésiderdelacommunautiecommuneducantordeVatan

-Monsieur Stéphane Chalunizieecteur de la Culture, du TourismPatidwine, Congadnéral dédndre

-Madame Elise Chevalier, Collabgpatiementaire de Nic&lasssier Ancidfinistre, Député de I'Indre, Maire de
La Chatre
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Présentation du diagnostic

Leprésentiocumerdonstituée premielivrablelenotreétude le diagnostipréalabla lafaisabilitduprojetll a pourobjectifle:

AEtabliunconstatdu contextegéographiquettouristiquedel & E BUReplaniocalpationagtinternational
AAnalysetescollectionsdel 6 E MP E

ADétermindes atoutset les contraintesiu territoireetdu batimentlandequet 6 i lesrajet i t
AEffectuennbenchmarkle 6 muséesuétablissementsmparablenFrancetal 6 ®t r anger

AProposeenconséquenamepremiéreapprochedu positionnemerd travers3 propositionsle concepijuiseronsoumises
aladiscussioetalaconcertatiaanda2® phasalel 6 ®t u d e

Dande cadredupremietivrablel, 6 ® dardcubtiea analysé 6 e n slesmedsdureedocumentairesmiseparle comitéde pilotage
auxquellegntétéajoutéeslesrecherchesibléepermettart 6 a p p tesaxesdaréflexiorLaréuniomvede comit@epilotaga été
précédéd 6 wiritedesbatimentstdescollectiondel 6 E sMgmoire@uPatrimoindel 6 E q u enprésercdeschefsde projet
Lordculture 6 eersdtide joursuivantiandesofficesletourismetsurlesprincipausitestouristiquede proximitdande département

- LemuséaluCirquele Vatan

- LeParcetle ChateadeValencay
-Lemuséalel 6 A u t deViaternayl e
-LeChéateadeBouges

W Lord
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Présentation du diagnostic

Nougemercionsspersonnegessourceguinousaidédandecadradel 6 ®dehlhedckmarktaucoursiesdifferentdiagnostics

- MonsieuBrundvanMol,conservatedumuséealelaroutea MonsBelgique,

- LieutenartoloneGarniedeLabareyreonservatedumuséaluGéniea Angers,
- MonsiewlicheLabroussejceprésidenthargélel 6 E MP E

- MonsieuvlarieFrancoiMartirésesponsabtielacommissidéMPE,

-Monsielkl ai n Montferrand, comit® dbéhistoire, conseil g®n®
représentant@GEDD

- Monsieur Stéphane Chalumeau, Directeur de la Culture, du Tourisme et du Patrimoine, Conseil Général de I'Indre
- Madame Elise Chevalier, Collaboratrice parlementairefetrisistafasien Ministre, Député de I'Indre, Maire de La Chatre
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Introduction

Analyseet concepts Aedéveloppemettirable,
AaSécuritéoutiere,
Définiunconcepéstlapremiérétapeduprocessudecréatiomi A 6 a m® n dutpritoirestt t
musée Il doit permettred 6 a ¢ cles palteursde projetsu
| 6 ex pq®|seramqpmsea'uw5|teuetl 0 a mduliurtelie al lls 6 al @ ietaniunquicorrespondel 6 a mduprojetilom® e s t
veulendonneaumuseell estimportardetrouvennconceptiail - enriendéfinititdoitouvrisurunediscussioguiauraieuduranta
brefet facilemerintelligiblguideviendraarla suitela missiorue deuxiémehaselenotremissionLe conceptetentseralorsaffiné
| 6 ®q u.ill pealoit@as tenoncera une certaineambitione! et pondéréelonles conditioninanciéresechniquest juridiques
aff!rmerun partipris qui le distinguerade| & e n sdeim® d qui seront alors précisées La dénominatiorfinale du futur
existante équipemenrgerachoisieen fonctiondes orientationsetenueset
feront 6 odbdj mmmeertatiodédiéeavec 6 e n sleséqbipes
Lesconceptsjuenousproposoniirésultentle notreanalyseales duprojet

collectiongjuterritoiredu batimenetdel 6 accdnfparabldrois
options ont été retenues,volontairementasseztranchéesdu
plus « muséab> auplus « divertissant.

Lescollectionsemblemrientetamajoritéluproposutoud 6 fi
rougeq u Olestl®enede la route quelquesoitle partiprisreten
pourl 6 e x p @ur pubdicnTowefoisce fil rouge permetde
développerde nombreusessousthématiquesqui inclurol
notamment

Aes autres servicesdu ministére(routes maritimes fluviale
aériennes),
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Concept Al

Theroadpark

Le visiteurest invité dans un vaste parc intérieuret extériel
d 6 e x p ®ligas a mcraute et aux machinesTour a tou
sensationnelétonnante parcourgxcitdacuriositéuvisiteue!
explordessensationde vitesseet de puissanceuau contrairée
plongalansdesépoquesévoluesDioramagesroutesmythique
filmsspectaculairetgstsde machinegt démonstrationsiycuiter
grandstvenementsontautantd 6 a t t quiattréronim publi
localet régionapassionnét curiewautanty u Gubhdaouristigt
depassage

Attractiongnajeures

Lesroutesmythiques unesélectioneroutesélebreson
évoquéepardesdioramastdesfiimsmmersifplongearie
visiteudansdesépoquesnythiquesjescoupegermette
d 6 a bleursdoeesleconstructiaVoieromainetarrivé
d 6 wenwridarouteplantéau XVlllesieclela National@
desannéed 950larouteb6etle cinémagtc

Lesmachinegde construction unesériedereconstitutio
permetde replacerles objetsde la collectiondans leu
contexteAlternarit 6 i netl @rei xetadoudele i e n
est un chantiercontemporaigrandeurnature, avec le
possibilitd 6 a c @ cRrthieemachinestdesévenemer

régulierpoudeurmiseenmarche

- Lecircuit: selorsonage e visiteupeutchoisiunvéhiculet
uncircuietaffrontelesautressisiteuralacourse

Publiccible : publidamiliatie passagetlocal publicadolescent,
professionnels

Partenariatsenvisageables: constructeurgt entrepreneurs,
marquedematériel




Concept #2

Deshommeset desroutes

A traversune sélectiorpertinenteles objetsde la collectioret ur
travaible collectaele témoignagephotosfilmset autresdlocument
I 6 E sMeraocireéu Patrimoindel Equipemepiroposeinehistoir
deshommesgtdelaroute depuidesorigine$ u s mpsjdurs Les
aspectgechniquesaussibienque sociologiquesu philosophiqu
dressentin portraicomplexele la routeetdel 6 a m®n dt
territoiraévélanbutdarichessd 6 autilinvisiblduquotidien

Attractiongnajeures

Construire: le visiteuestinvitéa appréhendées évolutior
techniquedelaconstructiotesroutesa traversine sériede
dioramasreconstituarttes chantiersle différentegpoque
Unjeud 6 ® c depuishreirsaiurge u s éritadeauleat
compresseweridesupporudiquéll 6 e ns e mb | «
Leshommeglelaroute: a partiderencontregirtuelleave:
les différentpersonnageis a la route(ministreingéniet
cantonniegtc), le visiteuappréhendea questioel 6 h
du ministéreet de ses hommeset son importancelansle
constructiodu territoirdrancaisen abordanaussiles autre
métiergdu ministére routesfluvialeset aériennedJnerichs
documentatie@ndesfilmsviennendoutenicettesection

Usagersetusages unsimulateygermeauvisiteudechois
uneépoqueet un modede transportl appréhendalorsune

autrenotiordutempsduconfortjesétapesgesdangersiela
routeetdesrencontres u O6réservee

Publiccible: professionnetsurisméamiliatourismecientifiquet
industriel,écoles dépendantdu ministere(VaubenVelin, Aix,
Valencienn®arndaVallée)

Partenariatgnvisageablessociétésleconstructionsniversitést

écolesCNRS . —
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Concept 3

L 6 a v edastoutase

Levisiteuestinvitéa uneexpériencglobalalelaroute Atraversine
déambulatisténographi@andescollectionslesfocushématiqu
précispudesattractionde pleinair,il esttoura tourmisdansla peal
d 6 ecomstructegurunchantied 6 ingénieuwdansunlaboratoirel, 6
usagesurlarouteoud 6 comtrélewlutraficL 6 e n sestfiortaldsue
| 6 e x p ®rparta eisitdu@angude faconludiqueet proposeales
sectionadaptéeatouslesages

Attractiongnajeures

- Imaginer. jeu interactifpour créersa propreroute (le visitet
doitcréeruneroutepourfacilitesesdéplacemenisau coursde
sontracéjl rencontrdefacorvirtuellé 6 e n slesanteursh
territoirgpour qui celaa un impact. décisionnairgsolitique
administrationassociationdocaleé Le but est de faire
comprendr@uvisiteutacomplexitdesenjeuxdel 6 a m®n
duterritoirg Larouteénvoquéeeutétreaussiluvialeuaérienr
etpermetl 6 a blesauttesnwétiersluministére

- Construire : reconstitutiond & uchantier contemporairm:
expérimentatidecertainemachinessimulateur

- Controdler. depuisune « tour de contrdle» virtuelle le visitet
observeurgrandécrarie traficroutieetautoroutiest! 6 o r
T le but est de lui faire comprendreommenbn constateel
anticipéesproblemesoutiers

- Utiliser: Circuit,tests, voituretonnea@ le visiteuestinvitéa
testesesconnaissanceasrlacirculatioetlasécuritéoutiére

Publiccible : publidamiliale passaget local publicscolairepublic
adolescenprofessionnelgcolesdépendantlu ministergVauben
VelinAix,Valencienn®larndaVallée)

Partenariatenvisageables constructeurd 6 a u t gestianoaires ,
d 6 a u t SLcuntéoutiereRadioTrafid-m,Bisond-uté, Inspection
académiquégbricantdejouetsetc
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FNASCE | CONTEXTE ET POSITIONNEMENT

WegenboumuseyrRaysBas

LiseumMunich

EstoniarRoadMuseumEstonie

Musée de la route, Mons

CONCEPT3
Musée du Génie Militaire, Angers
CONCEPTN
‘: 2 A5 e
\% Re §
. PARC DOATTRACTI O NePetit Monde en Chantier, Lord
Beaurepaire
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20LE CONTEXTE DU PROJET
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FNASCE | CONTEXTE DU PROJET
inwoducton

Del 6 ® tduecahtextedu projetaladéfinitiond 6 premierpositionnement

A Nousmenonslansce chapitreineétudeapprofondiedel 6 e n v i r colturelet me
touristiquedu projeta différenteéchelles

- EchelléocaldvilledeVatan),
- Echelleégional@ndreBerryRégiorCentre),
- Echellmationaletinternationale

A Nougravaillonal 6 ® tleatypelogiesde visiteursenrégiorcentreetenindrepour
déterminete profil type des visiteurs de | 6 E s pl@émoieet Patrimoinede
| Equi pement

A Nousdistinguondesopportunitésa prendreencomptedandaréflexiod 6 premier
positionnement
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Population et tourisme

L 6 | nudbassindepopulationrestreint

A232779%abitantdansl & | en200%

AL 6 | nedeprésentgue 9,2 % de la populatiome la
régiorCentrgeupléele25millionsl 6 habi t ant s

Undépartemenpeutouristique

A355665touristesdansl & | en200%

ALafréquentaticdouristiqudel 6 | corgtituenemaigre

partdutourismeelarégiorCentre

A 886millionsletouristeenRégiorCentre

Valencay \
]
Chanillon-sut-ifdre Vatan
\ AsSoudun
Indre ﬁ,w,
S1Gaulier
| E09 |
e S slaChare
ur-Creuse 2

Nombre doé 2063 232779 2,5 millions
En2009 A 1R entermede A 9,2%dela
population sl& population de la
d®part eme RégionCentre et
0,38%de la
population de la
France
Densité de 69,2 habitants au kn 33.7 habitants au kn 65 habitants au km?2
population
Superficie 29,80 kmz 6 903 km? 39 151 kmz
I S s
Nombrale 355 665 8,86 millions 192,5 millionde
touristes en touristes dont 115
2009 millions

doexcur si




Population et tourisme

L 6 I n dne dfre hbteliereet de campinglimitée et de qualité
moyenne

AEn20111 6 | compte@7hotelspourl 585chambres

Als 6 angjoritairementdtels2 étoiles
ALenombretlacapacitéeshotelsstendiminutiodepui007

A En2007: 82hotelet1 680chambres

A Cette tendancea la diminution touche égalementles campings du
département

AEn 20111 6 | dispbseke 43terraingle campingtde 2 517emplacements
s 0 angjaritairemetgterrain® étoileetd 6 e mp | Zétoiesne n t

ALd od & h @b e reglecouehageestrestreinta proximitédel & E MP E

A Oncomptel hétel(9 chambres®, campinga Vatan(100emplacements),
chambred 6 h antomsel2km

Untourismeprivilégiant 6 h ® b e nognearcleandt
ASeulsl0%destouristefrancaislel 6 | santhébergédansdeshétels

A Les touristes séjournentdans leur résidencesecondaireou ils sont
accueillischezdesproches

. SourceslnseeDirectiodutourisméyébergementsuristiquegel 6 | Zﬁ)ﬁlrle6, Lord
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Population et tourisme

Unesaisonnalitéorted 25,0%

20,0%

ALa fréquentationde la région Centre reste assez
concentréesurlasaisond 6 @uill@aolt)mémesielle |*5:°%
| dummetmoing] u Ghigeaunational 10,0%

—— Nuitées Centre 2001
—— Muitées Centre 2002
Muitées Centre 2003
e MNuitées Centre 2004
—— Total nuitées France 2004

5,0%

ACependantomparativememiu marchéfrancais,on
constateque sa part de marché reste limitée au | 2.0%
printempset en été, mais augmenteen hiver pour
passerde 2,2 %enaolta 5,6 %enhiver.

, A~ - . Part de marché de la région Centre par mois
€ q u éonvientdelisser 2004 et 2003
6.,0% I
e ~ . . ;. . 5,0%
AVIiémesile tourismelelarégiorCentreestunpeumieux 4 0%
étalé dans le tempsgrace aux mois de makuin et 0%
novembredécembrg il conserve une trop forte 1.0%
saisonnalité D‘O%a'a'e'f"a'.s'*a'rs's:'e's:'e
= £ E s = 2 3 % £ 38 ¢ 2
. s . . L, . = @ 3, -
A Il conviendrade réfléchiraux actions nécessaires S 2 8 3 3
s . e =]
pour répondreaux attentesdestouristesen été et des Iy — @ =
résidentdoutel 6 ann ®e —

SourcesStratégide DéveloppemenuristiqudelarégiorCentre20062010; InseeEnquétes
. defréquentatidrdteliereDGCIS comitéégionatiuTourisme

Lord
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Population et tourisme

Poids des principales clientéles en terme de consommation touristique

30%

L 6 o r des touristes de la région Centre est | %%
caractérisée par une présence importante de | 2*

Francaisetde Britanniques L

10%

5% 1

ALes touristessont majoritairementrangais,a 92 % contre

==

=
[ ]
]
]
]
]
|
|
|

8%d 0 ®t r.anger s "

ALes francaissont originairesde région parisienneet de

lle-De-France

Raoyaume-

Uni / Idande

Centre
Fays-Bas
Espagne
Etats-Unis
Allemagne
Rhine-Alpes
Paitou
Charentes
PACA
Belgique
Luxembourg
Pays de la
Loire

régionCentreprincipalement

A | GdeRranceepresent26%delafréquentatidouristique
ALe RoyaumeJni et | & | r domstitukréla 2¢ clientele
principaleentermesde consommatiomouristique(11%).

A SuivigparlesPaysBas] 6 Al |edaBalgignee

2010oulaconquéted 6 uclertelelointaine

AL 6 a n201®@& été marquéepar le retourde la clientéle
étrangerdandarégiorCentre

ALes Britanniquesconfortentieur présencedansle duo de
tétedesprincipaleslientélesttrangéresielarégiorCentre

ALla clientéle éloignée (EtatsUnis, Japon) est en
augmentationtandisque les touristesoriginairesd 6 | etal i e
d 6 Al | enéténgpingerésents

@

Part de la clientéle étrangére des principales nationalité
2010

Japo
Italie 8%

RoyaumeéJni
25%

\_Allemagne
11% 13%

Sources Stratégie de Développement touristique de la région Gentre, 20C
2010 ; Insee, Enquétes de fréquentation hételiere ; DGCIS ; comité régio
Tourisme ; Bilan Economique de la Région Centre, année 2010

Lord
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Typologies de clientelesansl 61 ndr e Centre | a r ®gi on

-Principal ement des f«ddan-ais

- France (26 %)

- Clientéle individuelle en famille

ATouristes - Clientéle fidele
Touristes francais et Plgithuesl (_:Ulltur((-:'jllles et de Ioo||5|r|s : | . N
étrangers qui ont choisi la -deﬁ)os,. o||S|rs|, écouverte de la gastronomie et de la qualité
région Centre comme € la vie locale.

destination de vacances

Haute saison

- Clientele francaise de proximité (98dkjtant la région Centre, le
# PoitotC h a r e n t -gefranceu | 6Cl e

- Quelques étrangers venant de Pguissont de passage dans la
région pour une journée ou se rendent en séjour dans une autr
région francaise.

- Clientele individuelle majoritaies, famille ou entre amis méme si
les étrangers voyagent également en groupe organisé.

- Primo visiteurs

- Prépondérance migraitésde cadres supérieursu de
professions libérales

Mai a septembre

AExcursionnistes

Visiteurs itinérants francais ou
étrangers présents pour un
déplacement a la journée en
région Centre (Ingtéoire et

i Prati [turell t de loisirs :
LoiretCher) atigues culturelles et de loisirs

- Visite de monuments et balade a pieds.

Lord
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Typologies de clientélesnsl 6 | ndr e Centre | a r ®gi on

-Dans | e d®partement de | 61l nc
# deretraitéq36 %)puvriers(16 %)employég17 %) ou de
personnes sans activités professionngleo).
- Populatiomajoritairement agise45 59ans en 2008.

ARésidents permanents
Pratiques culturelles et de loisirs :

Dans | 86l ndre en 20 oManifestations locales, loisirs.
105 456 résidences
principales

- Représentehtt % des touristes
- - Uniquement des Francais originaires de la région Centre (53 ¢
o0 u d-deFtariceé (R1e%)
-Agés de 65 ans et retraités
ARésidences secondaires

-Ces r®sidences secondaires s
Francgais venant régulierement

dans leur résidence secondaire _Pratigues culturelles et de Ipisirs
dans 10l ndre pour s Oy deSsited, loisifs vacances.
terme

Dans | 6l ndre en 2008 : 14 154

résidences secondaires et
logements occasionnels.

Lord
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Typologies de clienteléansl 61 ndr e Centre | a r ®gi on
~ -76 015 scolaris®s dans |1 061 nd
- -450 356 jeunes scolarisés dans la région CeéngteZaydle.
-Dans | 6l ndr e 50 % des scol
élémentaires contre 40 % de colleges et lycées.

Basse saison

Octobre & mai ™™=

AScolaires . .
Pratiqgues culturelles et de loisirs :

- Sorties pédagogiques.

- Apprentis dans la spécialité génie civil, construction, bois : 3 48
dans | a r®gion Centre (dont

-1,7 millions de salariés dans le BTP en France en 2010.

A En 2009 : 439 980 entreprises BTP.

AEtudiants et salariés »
BTP

Etudiants et salariés des
travaux publics

- Clientele individuelle issue des entreprises de la région Centre,
rd%S régions proches et de la région parisienne
-C

ACl i ent "I e dﬁa!!'ai

ient |l e r®partie sur toute
. — ~ . ptembrdé cembre/me}mn
Client 1e doaffalrgeg T1 eh@geoaans |l 6htltell er

Centcrle coqlcentree dans les - Clientele de séminaires (90 %), des conventions et congrés (34
grandes viles | 6®Vv ~nementincentivelld P %) ou

A Septembriedécembre / L d

marg juin
I culture
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Situation géographique et accessibilité

Lacaractéristiquelela régionCentre: untourismede passage (FoURS) me

T

e !

F‘:u:ge;%:_ - _1

AT
Vierzon ggivinss)
QUNEC00RS |

¥ des séjoursfrancaiset étrangersréalisésen régioncentreont comme
destinatioprincipalrégiomrmais
ALarégionCentreestunerégiontouristiqueou le passageestimportant i
A 50%desséjourgtrangerseraienusaupassage

Al estouristeseffectuentle courtsséjoursde 1 & 3 nuits A 52 % deséjours Paass)
demoingle3 nuitsen2010

Alesarrivéess 8 e f f essentiellemetgn voiture A 888 % desséjours 7
personneldesFrancaisontreé329 %aunational xooara]

St junien
< e s e . —— . WV
ALebus estle 226 moyende transportprivilegiénotammenpar lestouristes  [M55:5% " timoges
étrangers Le trainrestemodestd9,1 % contrel28 % au nationalalgrda s regf
gualitélesconnexiorsvedParis

v o Chateauroux
X [CEmmoni|
qatre LONTLICON |

BONTLUCON]

LaQ

¥
Argenton
sur-Creuse

Belgc

[ancouttwr)

Uneaccessibilitéforte et uneproximitéimmediatale Paris
AURILLAC]

AGEN
BERGERAL r
e — |AURILLAC

A« Le Berry trés proche, trés centre », « RégionCentrele Ci ude la
France» : LarégiorCentreetlescomitésiépartementadytourismelel 6 | r
et du Chercommuniquestirla proximitél, 6 a ¢ ¢ etsacentpalitdid ces®

SarlatdaC

S|OganS 1;:!!' 10T RODEL
A Accessibilitelaregiorparlaroutegntrainouenavion !
A Localisatiora moinsde 3h desgrandesvillesfrancaises Chateaurou s SCaussade

Parig250km)/ Chateauroéx Nante$280km)/ Chateauroédx deBordeaugu
Lyon(320km)

*Montauban
S

aitac, [ALBI]

) . Lord
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Situation géographique et accessibilité

1760 | 09)
.5 % PL

Vatan un « villageétape» sur|l 6 a u t A2Q auu °
carrefourde 3 routesdépartementales

ALe village étape: une véritableported & e ntourisGgee
pourle territoire,ungagedequalitépourl d aut omo b i
- Laparticularité 6 villnagestapeestg u 6 ad t acansehver
son caractérale village offredes richessegpatrimonialest
paysageregjes servicediversifié®et modernesainsiqg u 6 u n
accueitlequalitéll esttoujoursituéa moingde 5 kmou5 min
del 6 eoutierLevillagettapeestconsidéréommee lieude
détenteet dedistractioaumémeitreq u 06 airederepossur
| 6 a utAp Vatan comstitue une « halte idéale sur
| & a u tdesvazance®.

- La particularitde | 6 e mp | duvilagedervatanqui est
situésuruneparcellgel 6 a u A20quiestgtataite

A Lagratuitéde | BOAntreVierzoret Briveest un motifde
fidélisatiodelavisitegpoud 6 E.MP E

AUnpotentieimportantde captatiordu trafic
- Del @0A enmoyennelusde 10000vehiculegparjour.

- Des 3 routes départementales D920 D926 D922 A en
moyennale 1 001a 3 500véhiculesparjour.

Dazg

1850 ( 07)
5.6 % PL

village éta

Secteur de VATAN

[VATAN
Village Etape

Source TraficsEditior2009 ConseiGénératle!l 6 |; Débitgeurnaliermoyengarjoursettypesdejours DirectioiCentreOuestCIGTA20 année2010 Fédératiomationaleles

O Village®tapesMinisterelel 6 E g u ides&ramsportstduLogemeniAutoroutéd20- sectiomonconcédéel % paysaget développemeévaluatioqualitativee 5 opérations,
e Lord
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Ldoffre culturelle Qffrgeulturgliesgjoyristigquege IgrégionCentreen2010

Offres remarquables en région Cen| Description

: L - Patri i hitectural et historiqu' -800 chéat
UnericheoffreculturelleenrégionCentre a nimoine arenrrectuira’ et istonqu chateaux

chateaux, édifices religieux etunec -6 vi |l | es ddart et ¢

i patri moni al e do e -8plusbeauxvillages de France
AL 6 octiltirellettouristiqudelarégiorCentreestaxéesur: -9 plus beaux détours de France
- Unpatrimoinarchitecturathistoriqud 6 e x c e pt i on, -3 routes historiques
- Unpatrimoingertet desespacesaturelsmportaninduisant Jardinset Parcs -13Gjardins dont 21 labellisdardins

uneoffredeloisiretd 6 a c eénextéiietir® s remarquablés et 18 dbéexc
- Unpatrimoineultureimportant Art de vivre : vilgastronomie, - 3région viticole franciis® % de la
A La région Centre notammentgrace a la présencedes artisanat production francaise)
chateauxdelaLoire,se positionnecommeun régiondediéea -23 restaurants ®toi
| & devivreetlaculturefrancaise francaise)

-722 artisans dobéart ¢

Espacesnaturets 8 e x c e pt i -3 parcsaturels régionaux
- La plus grande forét domaniale de France
-Une des premiéres réserves botaniques €
végétales de France

€ dontnesemblepasbénéficied 6 1 ndr e

ALe Berry et particulieremente départementie | 6 | med r e La Loire & Vélo (projet en cours) Fut ur e of énEwopeparesx c e
constituent pas la premiere destinationtouristique de la situation, sa qualité et son ampleur
régionCentre

A Lestouristeghoisissergn prioritde Loirei{222 %), suivide

| & l-eBLdimg21,3 %), etdulLoiretCher(195 %).

AEN2010! 6 |sacthss@8& surlerangnationagnnombrele
monumentsistoriquest61° ennombrelemusées

A Lepatrimoinearchitecturakt historiqueet les muséesne
semblenpasconstituedarichessepremieredel d I.nd r e

Chiffresdela cultureenIndreen2010

Nombre de musées 8 6le

Nombre de monuments 257 78e

historiques
O -24- Nombre ddentr ®e 0,3 86e



Loof fre cul turell

Chateaux et édifices religieux - Fréquentations 2004 par site

REGION CENTRE

LE
CCEUR-DE-FRANCE

. 1220UDUN

TEABROUK

10000 - 50000
. 1000 - 10000
< 1000 Chateaux

400000 - 1500000

200000 - 400000 N .
100000 - 200000 . Edfices rafigisux
50000 - 100000

Sources : GRT Cenire, Parfenaires déparfementaux, ONT - 2004

e
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| 6l ndr e

Untourismedéséquilibréansl'espace

AEn observanies chiffresde fréquentationst la répartition
géographiquees chateawet édificegeligieuwde la région
Centrepns'apercoijuele tourismede la régionCentreest
fortementconcentrésur | 0 digéreenet sur les chateaux
delaLoire

AL 8 | nnéd bénéficie pas d & u importante richesse
patrimonialentermedechateauxetd 6 ® d religieux e s

Répartition départementale des fréquentation dans la région C
en 2007

60
50 +
40 -
30 1
20 A
10 A

B Monument:
® Musées
Sites

Pourcentage de visite

Lord

I culture




Fréquentation des 10 premiers monuments et sites touristiques en région Cent
Nombre,d'entrées

Les pratiqgues cul turgttes et 1de O I Sevbiuthn 261
Organisme Département 2010/ 2009

1|Chéteau de Chambord Loir-et-Cher 729 55[ 2

Lestouristesdel 6 | etdklarégionCentreprivilégienia | 2|Zoo de Beauval Loir-et-Cher 530 00D 2
visite de chateaux,de parcs animaliersou d 6 e s p f3(Ehateay etjardins de Villandry Indre-etLoire 329 41 7
naturels 4|Chéteau d'Azay-le-Rideau Indre-et-Loire 272 22B -1
5|Chéateau de Blois et musées Loir-et-Cher 262 301 -1

Al existeun éca}rtimportgnt( doe rQY/O.DOO\ds'rteurs).er']treles 6E?$§;n_ecrﬁgfr:z:nitsf§i u,i’;:;memano Loir-et-Cher 345 614 3
moyennesde frequenta}tlorannuelledes sites les plus visités en  —iE e Chinon Indre-et Loire 121 67b 9
reglonC'Ze.ntreetdansI 0 | EmﬁOﬂ.,Cb . ) L 8|Par cet Chateau de Valencay Indre 110 00p 7
A EnreglorCe'nt.réamoyenndefr'equentatloj\Aess|teslespIUSV|S|tes olParc floral de la Source Orléans _ |Loiret 109 180 )
estde291242visiteurparan,tandiuedand 0 | catenmogennest 1 cpacay de Langeais Indre-et-Loire 102 458 2
de21712visiteurparan Moyenne de requentES Rl

Les 15 sites les plus visités dans I'Indre en 2010

Nombre d| &
Dansl 6 | madvisite de muséesest une pratiqueplus visiteurs pa Wy
Courantaq u d@m)ncentre 1)Parc et Chateau de Valencay 11000
} 2|Maison de Georges Sand, Nohant 47 64
AEN Indre, les touristes frequententmajoritairementes MUS€es | 3|raserve de la Haute Touche, Obterre 4484
(9%etles s_ltes(7 0/@.plutotqueles_monuments(4 %). 4|Musée Saint-Roch, Issoudun 2085
ACette pratiquese situe néanmoingndessousde la moyennede 5]/Chateau de Bouges 1345
fréquentation 6/Chateau d'Azay le Ferron 1314
- Le muséde plusprochedu domainale La Chesnayde muséedu 7|Musée archéologique d‘Argentomagus, SaintyMarcel3 00
Cirquele Vatancomptabilige000visiteurparan 8|Museée de I'automobile de Valencay 1220
- Lemuséedel 6 A u t deMalehgay aecueilll2 205visiteursen |2{Parc des Parelles Crevant 1150
2010 10.|Musée Bertrand, Chateauroux 1063
11|Musée de la vigne et du vin, Reuilly 7 154~
12|Musée de la Vallée de la Creuse, Eguzon 6 224
13{Musée de la Chemiserie d'Argenton 5794
14|Musée du Cirque Vatan 500
15|Musée Georges Sand La Chatre 421

Sources : La Nouvelle République.fr -2€ Moyenne de fréquentatm



cul tur el | esl0ggprMeghee dy pafimgiie feg
| 6 Equi poeimel @ tu Hoealisation
géographiqueantéressantea | 6 ® cdue
département
Par c et Chateau de Valencay AProche du cheflieu Chéateauroux et de
4=~ 50min | 6ar r onddd |ssssdoibetids Kitue au
Mu ;®e de Ioautomobile, vaMilipudessiteslesplustouristiquesdel 6 1.ndr
____________ *\\ \space M®moire du @alyri moine de | 6Equi pement
@&3222 du Cirque, Vatan
Chéateau de Boug’ ,’/ )

Réserve de la Haute Tou®beerre

CHATEAiiRoux 0
1
)

Musele Bertrand, Chateauroux
Ch ©t Azayle Fedrén ‘

1

‘I\ 50 min
!
\
\
LE BLANC ‘\\
[ ]
Mus ®e ar cAgodmagyStidancel

\
\
86 LA CHATRE
Musée de la Chemiserie, Argevton

Musée Georges Sand, La Chatre

O Musée de la Vallée de la Creuse, Eguzon
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* 18 min O Musée de la Vigne et duR&uilly
- I ISSQUD

\
: % Musée SaifRoch, Issoudun
1

Maison Georges Sand, Noh

‘ Parc des Parelles, Crevant

LEGENDE
O Moins d&.000visiteurs

De5a10.00Wisiteurs

Del0a20.00@isiteurs
‘ De 20 a 50.00%siteurs
a' Plus d&0.00Wisiteurs

1h20 Tempsde trajet ertrsite
<--m--- >

Les 15 sites touristiques |l es plus visit®s danLordn
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Répartition de la fréquentatign touristiqye dans lin .

I e {enzo@l € ofmehs S 11 S
4%

Musées

.. : _ , . 9%

Le principalmotif touristiquedans la region Centreet Activités
del 6 | esd rbea dd la camphgneet la visite a la culturelles et
f ill de loisirs en
amilie extérieur

7%
ALa région Centreest la 2émerégionfrancaisechoisie en tant
guedestinationc campagne, apresRhéneAlpes

Al estouristesfrancaisse rendenten région Centrepour visiter

Les pratiques culturel

en pl‘iOl‘ité dela famille(63 %) et desamis (16 %) A Seuls10% Activités pratiquées par les touristes Frangais lors des séj
£ £ A . dans 'Indre en 2007

sont hébergésdans des hotels La populatioriocalesera donc

prescriptrigkevisite Aucune activite

30%

. A~ Syt P d
Les touristes de | 6 | privilégient le repos et la o Visite
< .. monuments, Bricolage,
promenade la visite culturelle musées, exposyisite de villes _Jardinage
11% 11% 11%
La visite de muséesdans| &6 | nedconstituepas| dact i vilt
principaledestouristes:

A80%préferers 6 a d duneadreactivité
Alestouristedrancaisie pratiquentajoritairemeaticuneactivité

lorsde leurséjourdans! 6 | (B0d4. kesbaladesonstituene B
premiechoiX19%) avantavisiteculturell€11%).

@




Les pratiqgues culturelles et de | oisirs

L 6 i mp odesmanifestation®t du milieuassociatiflocal

LeBerryproposéoutaulongdel 6 a desn@eifestatiomégulierestdesévenementsgs
liésauxaspectsulturelgtidentitairedelarégionAttractifpourestouristeslepassage
cestempsfortsde| 0 a sont@es momentsle rencontrémportantsle la population
locale

AFoiresetmarchés
A LesfoiresannuelledeVatan3e samedd 6 setdasamedieseptembie

AFéteset événementpropresa la culturelocaleou a certainséquipements

A Fétede la Lentille Verte du Berry (2eaemdeale septemhre

A Féte de la chataigne a Egt@mntdme (dernierweek d dodoct obr e
A Vatarenpiste(festivaluCirqué dernieweekenddejuir).

L 6 i mp delapopulaiiodamsuneassociatiolbcaleestégalemeneprésentativces
activitépratiquéedand 6. ndr e

ADand & | enP007en compte3 770associationgnactivité
A Vatardisposele27associatioratives
Soitl8associatiorsportivest9 associatioraulturellespusicalesuludiques

Source Site Internet de la mairie de Vatan : wwernNzag.com

U Lord
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Context e

Musée de la Batellet@pnflansStehonorine

Muséales 24 heures du Mans, Le Ma‘ I

Muséedu Génie, AngersO

Muséeales Blindés, Saumul

LEGENDE
o Moins d&0.00Wisiteurs
O Del0a 15.00@isiteurs
. Del5a60.00@isiteurs
‘ De 60 a 100.008iteurs
\ Y
Plus dd.00.000isiteurs,

nati onal Ssites comparabl es

s ERlact 7C/!'
G &
L Y
v——\‘ P2
¢ /X
57

Musée national des arts et metiers, Paris Cit® du Train et de | 0Aut

L_N_/

Muséd e
MuséeMaurice Dufresne AzayRideau

. O Espace Automobiles Maanoranthlllanthenay

r

O Muséal e | 6 Aut omob i I/ef

\/\Q&A <

Val en- ayly
o

| 6Aventure Peugeot,

A | 6 ®c matibnble, les sites
comparablessont principalementes
lieux d 6 e x p odsd a u toonmeb

S B

~

J ~ .
f" ddengi ns
L C I pY ) \7 )L"l API . I d .
Le Petit Monde en Chantier, Beaurep%e//\’ ‘_, ComUZErerles I:gﬁt |0Cc;.|i2é); p;

8
!
(J/
\

~
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proximitédel 6 EMP E

ALa réussitede fréquentatiodes sites
dépend de | 6 at t rde cleur
positionnemerdt conceptet de leur
modealegestion

ALe Petit Monde en Chantier a
Beaurepairesera le premier parc
ddat t rdédi@auimondedu BTP

enFranceen2012




FNASCE | CONTEXTE DU PROJET

I t es comparab

Norwegian Road Museum, Faberg, |a|Qo
RiversideMuseumGlasgow, Royau i e

AstonManoiRoadT ransporMuseumBur

» Al 0 ® ciriteenhtioreleon observela présencecourante
de muséesnationauxdelaroute Iln 6 e xpasertcareen
Francede muséedédiéa cettethématique

-31-



Synth se de | danal

yse du d®&partement de

- LaSituationgéographiquelel 6 E &P E
-auc T wealaze destinationcampagnedeFrance
-aucentraleslieudesplusvisitéglel 6 1 ndr e
- aproximitde Vatanyillageétapesurl 20A
- alafrontierelesdépartementielarégiorCentre

- Un importantéseau existant de musée avec politiquetarifaire
communavantageuse

MENACES

-Unefortesaisonnalitéel 6 | enjdilleetaolt

- Uneconcurrenceotentielledessitestouristiquesde typeparcs
dodat tdediéatisectemduBTP

- Défiancealu publicenversinthémeguipeutparaitréropspécialisé

FAIBLESSES

- UndépartemenpeutouristiquedelarégionCentreetnejouissarpasd 6 u
imagedresattractive

- Untourismendrierdepassagetinégalemengpartsurleterritoire

- Unfaiblebassindepopulation

- Unepopulatiorindrienneassezigée enmoyennde45i 59ans

- Desrésidentlcauxjuipratiquergeud 6 a ¢ tcultwrellds ® s

- Undépartemenuine possed@asun patrimoinearchitecturaét historique
suffisammergconnetmisenvaleur

- Unpotentielde captationde visiteursimportant(locauxtouristesjoyageurs
del 20Aamillesscolairegprofessionnéls

- Une insertion nécessairedans un réseaude muséesaux thématiques
prochesousimilairesenFrancetal 6 ®t r anger

- Unevalorisatiororiginaledu patrimoinevertde la Chesnayenaccordivec
lesmotivatiordestouristesdriengdétentegepos

- Offrirunespace2vénementiehotammenuoudavieculturelllocale

- Etreun lieuderencontreduréseawmssociatibcaktdelaFNASCE

- Séduirde publiclocal prescriptedevisitepoudesamisetfamilles

=Sl A

- 32- I culture



3-ANALYSE DU SITE
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Situation géographique

Situation | 6®chelle duSteEFRItBPre mbhPPERBItEar

: . N L . L'Indreavecle Cher,départememoisinsontles deuxprincipaux
Ledomaineie la Chesnayesitedel 0 E sMemair@u Patrimoine  janartementgui composentancienneprovincedu Berry La
de I'Equipementse situe sur la communede Guilly dans le ChesnaygesitueainsaunordduBasBerry
départemente I'Indre enrégionCentrea 4 kmde Vatan36 kmde
ChéateaurouxQkmdeBourges]20kmd'Orléanst 124kmde Tours

Tours @

Indre-et-Loir

" La Chenaye .

Zhateauroux @

Indre

Rac.Re
Bas-Berry

0 50 km
[ S——
25

Lord
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Contexte paysager et urbain

Contextepaysagedu Berry

LeBerryesta lafoisuneentitéhistorique,
géographique et paysagere forte,
composéelesrivieresCheret Indre,de
bois,de landesd 6 ®t @emupseaux,
d 6 i mp coteduwiticoleset champs
agricolegmais ausside nombreussites
patrimoniauXintérétyillagesl 6 e x cept i on,
chateawetc Il s'agitd'unterritoiré forte
dominant@aturelledanslequelle projet
de | 0 E sNéaairedu Patrimoinale
I'Equipementintegrearfaitemegtacea
la formearchitectaleruraledescorpsde
fermedudomaine

Lord
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