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Lordculturea été missionnéeen mai 2011par la FNASCEpourréaliserune étudede positionnement,de faisabilitéet des

orientationsmuséographiquesdelôEspaceMémoiredu PatrimoinedelôEquipement. La réunionde lancementdelô®tudea été

réaliséeàLaChesnayeàGuillyenjuin2011enprésenceducomitédepilotageduprojet:

-MadameJoëlleGau, présidentedelaFNASCE

-MonsieurMichelLabrousse,vice-présidentchargédelôEMPE

-MonsieurMichelTeissedre, vice-présidentculture

-MonsieurMarie-FrançoisMartiré, responsabledelacommissionEMPE

-MonsieurAlainMontferrand,comitédôhistoire,conseilgénéraldelôenvironnementet du développementdurableau

MEDDTL,représentantleCGEDD

-LereprésentantdeMonsieurJamesNaudet, mairedeGuilly

-MonsieurYvesFouquet,maire,conseillergénéraldeVatan

-MonsieurOlivierPierrel, présidentdelacommunautédecommunesducantondeVatan

-Monsieur Stéphane Chalumeau, Directeur de la Culture, du Tourisme et du Patrimoine, Conseil Général de l'Indre

-Madame Elise Chevalier, Collaboratrice parlementaire de Nicolas Forissier Ancien Ministre, Député de l'Indre, Maire de 

La Châtre
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Leprésentdocumentconstituelepremierlivrabledenotreétude: lediagnosticpréalableà lafaisabilitéduprojet. Il apourobjectifde:

ÁEtablirunconstatducontextegéographiqueet touristiquedelõEMPEsurleplanlocal,nationaletinternational

ÁAnalyserlescollectionsdelôEMPE

ÁDéterminerlesatoutset lescontraintesdu territoireetdubâtimentdanslequelsôinscritleprojet

ÁEffectuerunbenchmarkde6muséesouétablissementscomparablesenFranceetàlô®tranger

ÁProposerenconséquenceunepremièreapprochedu positionnementà travers3 propositionsdeconceptquiserontsoumises

àladiscussionetà laconcertationdansla2e phasedelô®tude.

Danslecadredupremierlivrable,lô®quipeLordculturea analysélôensembledesressourcesdocumentairesremisesparlecomitédepilotage

auxquellesontétéajoutéesdesrecherchescibléespermettantdôapprofondirlesaxesderéflexion. Laréunionaveclecomitédepilotagea été

précédéedôunevisitedesbâtimentsetdescollectionsdelôEspaceMémoireduPatrimoinedelôEquipementenprésencedeschefsdeprojet.

Lordculturesôestrenduelejoursuivantdanslesofficesdetourismeetsurlesprincipauxsitestouristiquesdeproximitédansledépartement:

- LemuséeduCirquedeVatan

- LeParcetleChâteaudeValençay

- LemuséedelôAutomobiledeValençay

- LeChâteaudeBouges
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Nousremercionslespersonnes-ressourcesquinousaidédanslecadredelô®tudedebenchmarketaucoursdesdifférentsdiagnostics:

- MonsieurBrunoVanMol,conservateurdumuséedelarouteàMons,Belgique,

- Lieutenant-colonelGarnierdeLabareyre, conservateurdumuséeduGénieàAngers,

- MonsieurMichelLabrousse,vice-présidentchargédelôEMPE,

- MonsieurMarie-FrançoisMartiré,responsabledelacommissionEMPE,

- Monsieur Alain Montferrand, comit® dôhistoire, conseil g®n®ral de lôenvironnement et du d®veloppement durable au MEDDTL, 

représentant le CGEDD

- Monsieur Stéphane Chalumeau, Directeur de la Culture, du Tourisme et du Patrimoine, Conseil Général de l'Indre

- Madame Elise Chevalier, Collaboratrice parlementaire de Nicolas ForissierAncien Ministre, Député de l'Indre, Maire de La Châtre
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Analyseet concepts

Définirunconceptestlapremièreétapeduprocessusdecréationdu

musée. Il doit permettredôaccorderles porteursde projet sur

lôexp®riencequiseraproposéeauvisiteuretlôambitionculturellequôils

veulentdonneraumusée. Il estimportantdetrouverunconceptclair,

brefet facilementintelligiblequideviendraparla suitela missionde

lô®quipement. Il ne doit pas renoncerà unecertaineambitionet

affirmerun parti-pris qui le distingueradelõensembledelõoffre

existante.

Lesconceptsquenousproposonsici résultentdenotreanalysedes

collections,du territoire,du bâtimentet delôoffrecomparable. Trois

options ont été retenues,volontairementasseztranchées,du

plus«muséal» auplus«divertissant».

Lescollectionssemblentorienterlamajoritéduproposautourdôunfil

rougequôestle thèmede la route,quelquesoitle parti-prisretenu

pour lôexp®riencedu public. Toutefois,ce fil rouge permetde

développer de nombreusessous-thématiquesqui incluront

notamment:

Åles autres servicesdu ministère(routes maritimes,fluviales,

aériennes),

Åledéveloppementdurable,

ÅlaSécuritéroutière,

Ålôam®nagementduterritoire,etc.

Ilsôagitdôenretenirunquicorrespondeàlôambitionduprojet. Il nôest

enriendéfinitifetdoitouvrirsurunediscussionquiauralieudurantla

deuxièmephasedenotremission. Leconceptretenuseralorsaffiné

et pondéréselonlesconditionsfinancières,techniqueset juridiques

qui seront alors précisées. La dénominationfinale du futur

équipementserachoisieen fonctiondes orientationsretenueset

ferontlôobjetdôuneconcertationdédiéeaveclôensembledeséquipes

duprojet.

Introduction
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Theroadpark

Le visiteurest invité dans un vaste parc intérieuret extérieur

dôexp®riencesliées à la route et aux machines. Tour à tour

sensationnelouétonnant,leparcoursexcitelacuriositéduvisiteuret

explorelessensationsdevitesseet depuissanceouaucontrairele

plongedansdesépoquesrévolues. Dioramasdesroutesmythiques,

filmsspectaculaires,testsde machineset démonstrations,circuitet

grandsévènementssontautantdôattractionsquiattirerontun public

localet régionalpassionnéet curieuxautantquôunpublictouristique

depassage.

Attractionsmajeures:

- Lesroutesmythiques: unesélectionderoutescélèbressont

évoquéespardesdioramasetdesfilmsimmersifsplongeantle

visiteurdansdesépoquesmythiques,descoupespermettent

dôaborderleursmodesdeconstruction: Voieromaineetarrivée

dôunecenturie,la routeplantéeauXVIIIesiècle,laNationale7

desannées1950, laroute66etlecinéma,etc.

- Lesmachinesde construction: unesériedereconstitutions

permetde replacerles objetsde la collectiondans leur

contexte. Alternantlôint®rieuretlôext®rieur,lecloudelôensemble

est un chantiercontemporaingrandeurnature, avec la

possibilitédôacc®derà certainesmachineset desévènements

régulierspourleurmiseenmarche.

- Lecircuit: selonsonâge,levisiteurpeutchoisirunvéhiculeet

uncircuitetaffronterlesautresvisiteursà lacourse.

Publiccible : publicfamilialdepassageet local,publicadolescent,

professionnels

Partenariatsenvisageables: constructeurset entrepreneurs,

marquesdematériel

Concept nÁ1
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Deshommeset desroutes

A traversunesélectionpertinentedesobjetsde la collectionet un

travaildecollectedetémoignages,photos,filmsetautresdocuments,

lôEspaceMémoireduPatrimoinedelôEquipementproposeunehistoire

deshommesetdela route,depuislesoriginesjusquô¨nosjours. Les

aspectstechniquesaussibienquesociologiquesou philosophiques

dressentun portraitcomplexede la routeet delôam®nagementdu

territoire,révélanttoutelarichessedôunoutilinvisibleduquotidien.

Attractionsmajeures:

- Construire: le visiteurest invitéà appréhenderlesévolutions

techniquesdelaconstructiondesroutesà traversunesériede

dioramasreconstituantdeschantiersde différentesépoques.

Unjeudô®chelles,depuislaminiaturejusquôauvéritablerouleau-

compresseur,sertdesupportludiqueàlôensemble.

- Leshommesdela route: à partirderencontresvirtuellesavec

les différentspersonnagesliés à la route(ministre,ingénieur,

cantonnier,etc.), le visiteurappréhendela questiondelôhistoire

du ministèreet de ses hommeset son importancedansla

constructiondu territoirefrançais,en abordantaussilesautres

métiersdu ministère: routesfluvialeset aériennes. Uneriche

documentationetdesfilmsviennentsoutenircettesection.

- Usagerset usages: unsimulateurpermetauvisiteurdechoisir

uneépoqueet un modede transport. Il appréhendealorsune

autrenotiondutemps,duconfort,desétapes,desdangersdela

routeetdesrencontresquôelleréserve.

Publiccible: professionnels,tourismefamilial,tourismescientifiqueet

industriel,écoles dépendantdu ministère(Vaulx-en-Velin, Aix,

Valencienne,Marne-la-Vallée)

Partenariatsenvisageables: sociétésdeconstructions,universitéset

écoles,CNRS

Concept nÁ2
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Lôaventuredesroutes

Levisiteurestinvitéà uneexpérienceglobaledela route. A traversune

déambulationscénographiéedanslescollections,desfocusthématiques

précis,oudesattractionsdepleinair,il esttourà tourmisdansla peau

dôunconstructeursurunchantier,dôuningénieurdansunlaboratoire,dôun

usagersurla routeoudôuncontrôleurdutrafic. Lôensembleestfondésur

lôexp®rimentationparle visiteur,conçudefaçonludiqueet proposedes

sectionsadaptéesà touslesâges.

Attractionsmajeures:

- Imaginer: jeu interactifpour créersa propreroute(levisiteur

doitcréeruneroutepourfacilitersesdéplacementsïaucoursde

sontracé,il rencontredefaçonvirtuellelôensembledesacteursdu

territoirepourqui cela a un impact: décisionnairespolitiques,

administration,associationslocalesé Le but est de faire

comprendreauvisiteurlacomplexitédesenjeuxdelôam®nagement

duterritoire.) Larouteinvoquéepeutêtreaussifluvialeouaérienne

etpermetdôaborderlesautresmétiersduministère.

- Construire : reconstitutiondõunchantier contemporainet

expérimentationdecertainesmachines/ simulateur.

- Contrôler: depuisune« tour de contrôle» virtuelle, le visiteur

observesurgrandécranle traficroutieretautoroutieretlôorganise

ïle but est de lui fairecomprendrecommenton constateet

anticipelesproblèmesroutiers.

- Utiliser: Circuit,tests,voiture-tonneauéle visiteurestinvitéà

testersesconnaissancessurlacirculationetlasécuritéroutière.

Publiccible : publicfamilialdepassageet local,publicscolaire,public

adolescent,professionnels,écolesdépendantdu ministère(Vaulx-en-

Velin,Aix,Valencienne,Marne-la-Vallée)

Partenariatsenvisageables: constructeursdôautoroute,gestionnaires

dôautoroute,Sécuritéroutière,RadioTraficFm,BisonsFuté, Inspection

académique,fabricantsdejouets,etc.

Concept nÁ3
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MUSÉE

PARC DõATTRACTION

EXPÉRIENCELUDIQUE
APPROCHEDIDACTIQUE

Le Petit Monde en Chantier, 

Beaurepaire

3

2

1

Musée de la route, Mons

Wegenboumuseum, Pays-Bas

DeutschesMuseum, Munich

Musée du Génie Militaire, Angers

EstonianRoad Museum, Estonie

CONCEPT N°2

CONCEPT N°1

CONCEPT N° 3
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2ðLE CONTEXTE DU PROJET 
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Delô®tudeducontexteduprojetà la définitiondôunpremierpositionnement:

Á Nousmenonsdanscechapitreuneétudeapprofondiedelõenvironnementculturelet

touristiqueduprojetà différenteséchelles:

- Echellelocale(villedeVatan),

- Echellerégionale(Indre,Berry,RégionCentre),

- Echellenationaleetinternationale

Á Noustravaillonsàlõ®tudedestypologiesdevisiteursenrégioncentreetenIndrepour

déterminerle profil type des visiteurs de lõEspaceMémoireet Patrimoinede

lõEquipement.

Á Nousdistinguonslesopportunitésà prendreencomptedanslaréflexiondôunpremier

positionnement.
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LôIndre: unbassindepopulationrestreint

Á232779habitantsdanslõIndreen2009

ÁLôIndrene représenteque 9,2 % de la populationde la

régionCentrepeupléede2,5millionsdôhabitants.

Undépartementpeutouristique

Á355665touristesdanslõIndreen2009

ÁLafréquentationtouristiquedelôIndreconstitueunemaigre

partdutourismedelarégionCentre.

Ą 8,86millionsdetouristesenRégionCentre.

Vatan Indre Région Centre

Nombre dõhabitants

En2009

2 063 

Ą17e en terme de 

population surle 

d®partement de lôIndre

232 779

Ą9,2 % de la 

population de la

Région Centre et 

0,38% de la 

population de la 

France

2,5 millions

Densité de 

population

69,2 habitants au km²33.7 habitants au km²65 habitants au km²

Superficie 29,80 km² 6 903 km² 39 151 km²

Indre Région Centre France

Nombrede 

touristes en 

2009

355 665 8,86 millions 192,5 millions de 

touristes  dont 115,7

millions 

dôexcursionnistes

Population et tourisme

- 15-
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LôIndre: une offre hôtelièreet de campinglimitée et de qualité

moyenne

ÁEn2011,lõIndrecompte67hôtelspour1585chambres.

ÁIlsôagitmajoritairementdôhôtels2étoiles

ÁLenombreetlacapacitédeshôtelsestendiminutiondepuis2007

ĄEn2007: 82hôtelset1680chambres

ĄCette tendanceà la diminution touche égalementles campings du

département

ÁEn 2011, lôIndredisposede43terrainsdecampinget de2 517emplacements. Il

sôagitmajoritairementdeterrains2 étoilesetdôemplacement3 étoiles.

ÁLõoffredõh®bergementetdecouchageestrestreintàproximitédelõEMPE

Ą Oncompte1 hôtel(9 chambres),2 campingsà Vatan(100emplacements),4

chambresdôh¹tesà moinsde12km

Untourismeprivilégiantlôh®bergementnonmarchand

ÁSeuls10%destouristesfrançaisdelôIndresonthébergésdansdeshôtels

Ą Les touristes séjournentdans leur résidencesecondaireou ils sont

accueillischezdesproches

Population et tourisme

- 16-
Sources: Insee,Directiondutourisme,hébergementstouristiquesdelôIndre,2011
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Unesaisonnalitéforteé

ÁLa fréquentationde la région Centre reste assez

concentréesur la saisondõ®t®(juillet-août),mêmesielle

lôestunpeumoinsquôauniveaunational.

ÁCependantcomparativementau marchéfrançais,on

constateque sa part de marché reste limitée au

printempset en été, mais augmenteen hiver pour

passerde2,2%enaoûtà5,6 %enhiver.

équôilconvientdelisser

ÁMêmesi le tourismedela régionCentreestunpeumieux

étalé dans le temps grâce aux mois de mai-juin et

novembre-décembre, il conserve une trop forte

saisonnalité.

Ą Il conviendrade réfléchiraux actionsnécessaires

pour répondreauxattentesdestouristesen étéet des

résidentstoutelõann®e.

Sources: StratégiedeDéveloppementtouristiquedelarégionCentre,2006-2010; Insee,Enquêtes

defréquentationhôtelière; DGCIS; comitérégionalduTourisme

Population et tourisme

- 17-



FNASCE CONTEXTE DU PROJET

Lôoriginedes touristes de la région Centre est

caractérisée par une présence importante de

FrançaisetdeBritanniques

ÁLes touristessont majoritairementfrançais,à 92 % contre

8%dõ®trangers.

ÁLes françaissont originairesde région parisienneet de

régionCentreprincipalement.

ĄlôIle-de-Francereprésente26%delafréquentationtouristique.

ÁLe Royaume-Uni et lõIrlandeconstituent la 2e clientèle

principaleentermesdeconsommationtouristique(11%).

ĄSuivisparlesPays-Bas,lôAllemagneetlaBelgique.

2010ou la conquêtedôuneclientèlelointaine

ÁLôann®e2010a été marquéepar le retourde la clientèle

étrangèredanslarégionCentre.

ÁLesBritanniquesconfortentleur présencedans le duo de

têtedesprincipalesclientèlesétrangèresdelarégionCentre.

ÁLa clientèle éloignée (Etats-Unis, Japon) est en

augmentationtandisque les touristesoriginairesdôItalieet

dôAllemagneontétémoinsprésents.

Royaume-Uni

25%

Pays-Bas

14%

Allemagne

13%

Belgique

11%

Etats-Unis

11%

Espagne

9%

Italie

9%

Japon

8%

Part de la clientèle étrangère des principales nationalités en 
2010

Sources: Stratégie de Développement touristique de la région Centre, 2006-

2010 ; Insee, Enquêtes de fréquentation hôtelière ; DGCIS ; comité régional du 

Tourisme ; Bilan Economique de la Région Centre, année 2010 

Population et tourisme

- 18-
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Typologies de clientèles dans lõIndre et la r®gion Centre

Haute saison

Mai à septembre

ÁTouristes 

Touristes français et 

étrangers qui ont choisi la 

région Centre comme 

destination de vacances

-Principalement des fran­ais (82 %) originaires dõIle-de-

France (26 %).

- Clientèle individuelle en famille.

- Clientèle fidèle.

Pratiques culturelles et de loisirs : 

- Repos, loisirs, découverte de la gastronomie et de la qualité 

de la vie locale.

ÁExcursionnistes

Visiteurs itinérants français ou 

étrangers présents pour un 

déplacement à la journée en 

région Centre (Indre-et-Loire et 

Loir-et-Cher)

- Clientèle française de proximité (93 %) habitant la région Centre, le 

Poitou-Charentes ou  lôĊle-de-France.

- Quelques étrangers venant de Paris qui sont de passage dans la 

région pour une journée ou se rendent en séjour dans une autre 

région française.

- Clientèle individuelle majoritaire,en famille ou entre amis même si 

les étrangers voyagent également en groupe organisé.

- Primo visiteurs.

- Prépondérance de retraités,de cadres supérieurs ou de 

professions libérales.

Pratiques culturelles et de loisirs : 

- Visite de monuments et balade à pieds.
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Typologies de clientèles dans lõIndre et la r®gion Centre

Toute lõann®e

ÁRésidents permanents 

Dans lôIndre en 2008 : 

105 456 résidences 

principales

- Dans le d®partement de lôIndre en 2008 il sôagit principalement 

de retraités(36 %), ouvriers(16 %), employés(17 %) ou de 

personnes sans activités professionnelles (12%).

- Population majoritairement âgée de 45 ï59 ans en 2008.

Pratiques culturelles et de loisirs : 

- Manifestations locales, loisirs.

ÁRésidences secondaires

Français venant régulièrement 

dans leur résidence secondaire 

dans lôIndre pour sôy installer ¨ 

terme

Dans lôIndre en 2008 : 14 154 

résidences secondaires et 

logements occasionnels.

- Représentent 14 % des touristes.

- Uniquement des Français originaires de la région Centre  (53 %) 

ou de lõIle-de-France (21 %).

-Agés de 65 ans et retraités.

-Ces r®sidences secondaires se situent surtout dans lôIndre (40 %).

Pratiques culturelles et de loisirs : 

-Visite de sites, loisirs, vacances.
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Typologies de clientèles dans lõIndre et la r®gion Centre

Basse saison

Octobre à mai

ÁScolaires

ÁEtudiants et salariés 

BTP

Etudiants et salariés des 

travaux publics

-76 015 scolaris®s dans lôIndre en 2010.

- 450 356 jeunes scolarisés dans la région Centre en 1eret 2e cycle.

-Dans lôIndre : 50 % des scolaris®s sont de classes maternelles ou 

élémentaires contre 40 % de collèges et lycées.

Pratiques culturelles et de loisirs : 

- Sorties pédagogiques.

- Apprentis dans la spécialité génie civil, construction, bois : 3 485 

dans la r®gion Centre (dont 341 dans lôIndre) et 74 323 en France.

- 1,7 millions de salariés dans le BTP en France en 2010.

ĄEn 2009 : 439 980 entreprises BTP.

ÁClient¯le dõaffaire

Client¯le dôaffaire de la r®gion 

Centre concentrée dans les 

grandes villes

ĄSeptembre ïdécembre / 

mars ïjuin

.

- Clientèle individuelle issue des entreprises de la région Centre, 

des régions proches et de la région parisienne.

-Client¯le r®partie sur toute lõann®e en dehors de la saison dõ®t® : 

septembre-décembre / mars-juin.

-Se concentre dans lõh¹tellerie et choisit les grandes villes.

- Clientèle de séminaires (90 %), des conventions et congrès (34 %), de 

lô®v¯nementiel (29 %) ou de lôincentive(12 %).
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Lacaractéristiquedela régionCentre: untourismedepassage

¾ des séjoursfrançaiset étrangersréalisésen régioncentreont comme
destinationprincipalelarégionmais:

ÁLarégionCentreestunerégiontouristiqueoùle passageestimportant.

Ą 50%desséjoursétrangersseraientdusaupassage.

ÁLestouristeseffectuentdecourts-séjoursde1 à 3 nuitsĄ 52% deséjours
demoinsde3 nuitsen2010.

ÁLesarrivéessõeffectuentessentiellementen voiture Ą 88,8 % desséjours
personnelsdesFrançaiscontre82,9 %aunational.

ÁLebus est le 2e moyende transportprivilégiénotammentpar les touristes
étrangers. Le trainrestemodeste(9,1 % contre12,8 % au national)malgréla
qualitédesconnexionsavecParis.

UneaccessibilitéforteetuneproximitéimmédiatedeParis

Á« Le Berry très proche, très centre », « RégionCentrele Cïurde la
France» : LarégionCentreet lescomitésdépartementauxdutourismedelôIndre
et du Chercommuniquentsur la proximité,lôaccessibilit®et la centralitévia ces
slogans.

ĄAccessibilitédelarégionparlaroute,entrainouenavion.

Ą Localisationà moinsde3h desgrandesvillesfrançaises: ChâteaurouxĄ
Paris(250km)/ ChâteaurouxĄNantes(280km)/ ChâteaurouxĄ deBordeauxou
Lyon(320km).

Situation géographique et accessibilité

- 22-
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Vatan, un « villageétape» sur lôautorouteA20, au

carrefourde3 routesdépartementales

ÁLe village étape: une véritableportedõentr®etouristique

pourle territoire,ungagedequalitépourlõautomobiliste:

- Laparticularitédôunvillageétapeestquôilsôattacheà conserver

son caractèrede village,offredes richessespatrimonialeset

paysagères,des servicediversifiéset modernes,ainsiquôun

accueildequalité. Il esttoujourssituéà moinsde5 kmou5 min

delôaxeroutier. Levillageétapeestconsidérécommele lieude

détenteet dedistractionaumêmetitrequôuneairederepossur

lôautorouteĄ Vatan constitue une « halte idéale sur

lõautoroutedesvacances».

- La particularitéde lôemplacementdu villagede Vatanqui est

situésuruneparcelledelôautorouteA20quiestgratuite.

Ą La gratuitédelôA20 entreVierzonet Briveest un motifde

fidélisationdelavisitepourlôEMPE.

ÁUnpotentielimportantdecaptationdutrafic

- DelõA20Ą enmoyenneplusde10000véhiculesparjour.

- Des 3 routes départementales: D920, D926, D922Ą en

moyennede1001à3500véhiculesparjour.

Source: Trafics,Edition2009, ConseilGénéraldelôIndre; Débitsjournaliersmoyensparjourset typesdejours,DirectionCentreOuest. CIGTA20, année2010; Fédérationnationaledes

Villagesétapes,MinistèredelôEquipement,desTransportset duLogement; AutorouteA20- sectionnonconcédée,1 %paysageet développementévaluationqualitativede5 opérations,

septembre1999

Situation géographique et accessibilité
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Indre Rang national

Nombre de musées 8 61e

Nombre de monuments 

historiques

257 78e

Nombre dõentr®es au cin®ma0,3 86e

Chiffresdela cultureenIndreen2010

Offres remarquables en région CentreDescription

Patrimoine architectural et historique : 

châteaux, édifices religieux et une offre 

patrimoniale dôexception

- 800 châteaux

-6 villes dôart et dôhistoire

-8 plus beaux villages de France

-9 plus beaux détours de France

-3 routes historiques

Jardinset Parcs - 130jardins dont 21 labellisés «Jardins 

remarquablesè et 18 dôexception

Art de vivre : vin,gastronomie, 

artisanat

- 3e région viticole française(10 % de la 

production française)

-23 restaurants ®toil®s Michelin (5 % de lôoffre 

française)

-722 artisans dôarts

Espaces naturelsdõexception- 3 parcsnaturels régionaux 

- La plus grande forêt domaniale de France

- Une des premières réserves botaniques et 

végétales de France

La Loire à Vélo (projet en cours) Future offre dôexceptionen Europe par sa 

situation, sa qualité et son ampleur

UnericheoffreculturelleenrégionCentreé

ÁLôoffreculturelleettouristiquedelarégionCentreestaxéesur:

- Unpatrimoinearchitecturalethistoriquedôexception,

- Unpatrimoinevertet desespacesnaturelsimportantinduisant

uneoffredeloisirsetdôactivit®senextérieur,

- Unpatrimoineculturelimportant.

ĄLa région Centre notammentgrâce à la présencedes

châteauxdela Loire,sepositionnecommeunrégiondédiéeà

lõartdevivreet la culturefrançaise.

édontnesemblepasbénéficierlôIndre

ÁLe Berry et particulièrementle départementde lõIndrene

constituent pas la premièredestinationtouristique de la

régionCentre.

Ą Lestouristeschoisissentenprioritéle Loiret(22,2 %), suivide

lôIndre-et-Loire(21,3%),etduLoir-et-Cher(19,5%).

ÁEn2010,lôIndreseclasse78e surlerangnational,ennombrede

monumentshistoriqueset61e ennombredemusées.

Ą Lepatrimoinearchitecturalet historiqueet les muséesne

semblentpasconstituerla richessepremièredelõIndre.

Offreculturelleet touristiquedela régionCentreen2010Lõoffre culturelle de lõIndre
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Untourismedéséquilibrédansl'espace

ÁEn observantles chiffresde fréquentationset la répartition

géographiquedeschâteauxet édificesreligieuxde la région

Centre,ons'aperçoitquele tourismede la régionCentreest

fortementconcentrésur lõaxeligérienet sur les châteaux

dela Loire.

ÁLõIndrene bénéficie pas dõuneimportante richesse

patrimonialeentermedechâteauxetdõ®dificesreligieux.
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Nombre de 

visiteurs par 

an

1. Parc et Château de Valençay 110 000

2. Maison de Georges Sand, Nohant 47 645

3. Réserve de la Haute Touche, Obterre 44 844

4. Musée Saint-Roch, Issoudun 20 852

5. Château de Bouges 13 457

6. Château d'Azay le Ferron 13 146

7. Musée archéologique d'Argentomagus, Saint-Marcel13 000

8. Musée de l'automobile de Valençay 12 205

9. Parc des Parelles Crevant 11 500

10. Musée Bertrand, Châteauroux 10 635

11.Musée de la vigne et du vin, Reuilly 7 155

12.Musée de la Vallée de la Creuse, Eguzon 6 229

13.Musée de la Chemiserie d'Argenton 5 798

14.Musée du Cirque Vatan 5 000

15.Musée Georges Sand La Châtre 4 219

Moyenne de fréquentation 21 712

Les 15 sites les plus visités dans l'Indre en 2010

Lespratiquesculturelles

LestouristesdelôIndreet dela régionCentreprivilégientla

visite de châteaux,de parcs animaliersou dôespaces

naturels

ÁIl existeun écart important(dõenviron270000visiteurs)entreles

moyennesde fréquentationannuelledes sites les plus visités en

régionCentreetdanslõIndreen2010.

ĄEnrégionCentrelamoyennedefréquentationdessiteslesplusvisités

estde291242visiteursparan,tandisquedanslôIndrecettemoyenneest

de21712visiteursparan.

DanslôIndre,la visite de muséesest une pratiqueplus

courantequôenrégionCentre

ÁEn Indre, les touristes fréquententmajoritairementles musées

(9%)etlessites(7%) plutôtquelesmonuments(4%).

ÁCettepratiquese situe néanmoinsen-dessousde la moyennede

fréquentation.

- Le muséele plusprochedu domainede La Chesnaye, le muséedu

CirquedeVatan,comptabilise5 000visiteursparan.

- Le muséedelôAutomobilede Valençaya accueilli12 205visiteursen

2010.

Sources : La Nouvelle République.fr

Fréquentation des 10 premiers monuments et sites touristiques en région Centre

Nombre d'entrées

Organisme Département 2010

Evolution 2010 

/ 2009

1 Château de Chambord Loir-et-Cher 729 551 2

2 Zoo de Beauval Loir-et-Cher 530 000 2

3 Château et jardins de Villandry Indre-et-Loire 329 411 -7

4 Château d'Azay-le-Rideau Indre-et-Loire 272 223 -1

5 Château de Blois et musées Loir-et-Cher 262 301 -1

6

Domaine régional et festival international des 

jardins - Chaumont-sur-Loire Loir-et-Cher 345 614 -3

7 Forteresse de Chinon Indre-et-Loire 121 679 9

8 Par cet Château de Valençay Indre 110 000 7

9 Parc floral de la Source Orléans Loiret 109 182 -2

10 Château de Langeais Indre-et-Loire 102 458 4

291443Moyenne de fréquentation

Les pratiques culturelles et de loisirs de lõIndre
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De 5 à 10.000 visiteurs

De 10 à 20.000 visiteurs

De 20 à 50.000 visiteurs

LEGENDE

Moins de 5.000 visiteurs
CHÂTEAUROUX

ISSOUDUN

LA CHÂTRE

LE BLANC Plus de 50.000 visiteurs

Musée Georges Sand, La Châtre

Musée du Cirque, Vatan

Musée de la Chemiserie, Argenton

Musée de la Vallée de la Creuse, Eguzon

Musée de la Vigne et du Vin, Reuilly

Musée Bertrand, Châteauroux

Parc des Parelles, Crevant

Mus®e de lôautomobile, Valen­ay

Par c et Château de Valençay 

Maison Georges Sand, Nohant

Réserve de la Haute Touche, Obterre

Musée Saint-Roch, Issoudun

Château de Bouges

Ch©teau dôAzayle Ferron

Mus®e arch®ologique dôArgentomagus, St-Marcel

20 min

18 min

1 h

23 min

Temps de trajet entre 2 sites1h20

Indre-et-Loire

Loir-et-Cher

Vienne

Haute-Vienne

Creuse

Allier

Cher

50 min

Vatan

Espace M®moire du patrimoine de lôEquipement, Guilly

Les 15 sites touristiques les plus visit®s dans lõIndre en 2010

LôEspaceMémoire du Patrimoine de

lôEquipementjouit dôunelocalisation

géographiqueintéressanteà lô®chelledu

département

ÁProche du chef-lieu Châteauroux et de

lôarrondissementdôIssoudun,lõEMPEest situé au

milieudessiteslesplustouristiquesdelõIndre.

Les pratiques culturelles et de loisirs de lõIndre
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Monuments
4%

Musées
9%

Activités 
culturelles et 

de loisirs en 
extérieur

7%Autres
80%

Répartition de la fréquentation touristique dans l'Indre 
en 2007

Aucune activité
30%

Promenade
19% Visite 

monuments, 
musées, expos

11%
Visite de villes

11%

Bricolage, 
Jardinage

11%

Activités pratiquées par les touristes Français lors des séjours 
dans l'Indre en 2007

Le principalmotif touristiquedans la régionCentreet

de lôIndreest lôattraitde la campagneet la visite à la

famille

ÁLa régionCentreest la 2èmerégionfrançaisechoisieen tant

quedestination«campagne», aprèsRhône-Alpes.

ÁLes touristesfrançaisse rendenten régionCentrepour visiter

en prioritéde la famille(63%) et desamis(16%)Ą Seuls10%

sont hébergésdans des hôtels. La populationlocalesera donc

prescriptricedevisite.

Les touristes de lôIndreprivilégient le repos et la

promenadeà la visiteculturelle

La visite de muséesdans lõIndrene constitue pas lõactivit®

principaledestouristes:

Á80%préfèrentsôadonneràuneautreactivité.

ÁLestouristesfrançaisne pratiquentmajoritairementaucuneactivité

lors de leurséjourdanslôIndre(30 %). Les baladesconstituentle

premierchoix(19%)avantlavisiteculturelle(11%).

Les pratiques culturelles et de loisirs de lõIndre
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Lôimportancedesmanifestationset dumilieuassociatiflocal

LeBerryproposetoutaulongdelôann®edesmanifestationsrégulièresetdesévènements

liésauxaspectsculturelsetidentitairesdelarégion. Attractifspourlestouristesdepassage,

ces tempsfortsdelôann®esontdesmomentsde rencontreimportantsde la population

locale.

ÁFoiresetmarchés

Ą LesfoiresannuellesdeVatan(3esamedidôavrilet4esamedideseptembre).

ÁFêtesetévènementspropresà laculturelocaleouà certainséquipements

ĄFête de la Lentille Verte du Berry (2e week-end de septembre),

ĄFête de la châtaigne à Eguzon-Chantôme (dernier week-end dôoctobre),

ĄVatanenpiste(festivalduCirqueïdernierweek-enddejuin).

Lôimplicationdela populationdansuneassociationlocaleestégalementreprésentativedes

activitéspratiquéesdanslôIndre.

ÁDanslõIndreen2007oncompte3 770associationsenactivité

ĄVatandisposede27associationsactives.

Soit18associationssportiveset9associationsculturelles,musicalesouludiques.

Source : Site Internet de la mairie de Vatan : www.vatan-en-berry.com 

Les pratiques culturelles et de loisirs de lõIndre
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Contexte national : sites comparables ¨ lõEMPE

- 30-

Musée national des arts et métiers, Paris Cit® du Train et de lõAutomobile, Mulhouse

Musée des 24 heures du Mans, Le Mans
Musée de lõAventure Peugeot, Sochaux

Musée Maurice Dufresne, Azay-le-Rideau

Musée des Blindés, Saumur

Le Petit Monde en Chantier, Beaurepaire

Musée de lõAutomobile, Valen­ay

Espace Automobiles Matra, RomoranthinLanthenay
Musée du Génie, Angers

Musée de la Batellerie, Conflans-Ste-honorine

ÁA lõ®chellenationale, les sites

comparablessont principalementdes

lieux dõexpositiondõautomobileset

dõengins.

ÁPlusieurs lieux dõexpositions

comparables sont localisés à

proximitédelõEMPE.

ÁLa réussitede fréquentationdes sites

dépend de lôattractivit®de leur

positionnementet conceptet de leur

modedegestion.

ÁLe Petit Monde en Chantier à

Beaurepairesera le premier parc

dõattractiondédiéau mondedu BTP

enFranceen2012.

De 10 à 15.000 visiteurs

De 15 à 60.000 visiteurs

De 60 à 100.000 visiteurs

LEGENDE

Moins de 10.000 visiteurs

Plus de 100.000 visiteurs
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Contexte international : sites comparables ¨ lõEMPE
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Musée de la Route, Mons, Belgique

Wegenboumuseum, Pays-Bas

EstonianRoad Museum, Estonie

DeustchesMuseum/ Musée BMW, Munich, Allemagne

Norwegian Road Museum, Fåberg, Norvège

Riverside Museum, Glasgow, Royaume-Uni 

Parc d'attraction Autostadt, Wolfsburg, Allemagne

Strassenmuseum, Gemersheim, Allemagne

Mus®e dõing®nierie de la ville ¨ Cracovie 

Aston ManorRoad Transport Museum, Burmingham, Royaume-Uni

Alõ®chelleinternationale,on observela présencecourante

demuséesnationauxde la route. Il nõexistepasencoreen

Francedemuséedédiéà cettethématique.

Vatan
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Synth¯se de lõanalyse du d®partement de lõIndre et de lõEMPE
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FORCES FAIBLESSES

- LaSituationgéographiquedelôEMPEest:

-aucîurdela2e destination«campagne»deFrance

- aucentredeslieuxlesplusvisitésdelôIndre

- à proximitédeVatan,village-étapesurlôA20

- à lafrontièredesdépartementsdelarégionCentre

- Un importantréseauexistant de musée avec politiquetarifaire

communeavantageuse

- Undépartementpeutouristiquedela régionCentreetnejouissantpasdôune

imagetrèsattractive

- Untourismeindriendepassageetinégalementrépartisurleterritoire

- Unfaiblebassindepopulation

- Unepopulationindrienneassezâgée,enmoyennede45ï59ans

- Desrésidentslocauxquipratiquentpeudõactivit®sculturelles

- Undépartementquinepossèdepasun patrimoinearchitecturalet historique

suffisammentreconnuetmisenvaleur,

MENACES OPPORTUNITES

-UnefortesaisonnalitédelõIndreenjuilletetaoût

- Uneconcurrencepotentielledessitestouristiquesde typeparcs

dõattractiondédiésausecteurduBTP

- Défiancedupublicenversunthèmequipeutparaîtretropspécialisé.

- Unpotentieldecaptationdevisiteursimportant(locaux,touristes,voyageurs

delôA20, familles,scolaires,professionnelsé)

- Une insertion nécessairedans un réseaude muséesaux thématiques

prochesousimilairesenFranceetàlô®tranger

- Unevalorisationoriginaledupatrimoinevertdela Chesnayeenaccordavec

lesmotivationsdestouristesindriens, détente-repos

- Offrirunespaceévènementiel, notammentpourlavieculturellelocale

- Êtreun lieuderencontreduréseauassociatiflocaletdelaFNASCE

- Séduirele publiclocal, prescripteurdevisitepourlesamisetfamilles
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Situation ¨  lô®chelle du territoire m®tropolitain

Ledomainede la Chesnaye, sitedelôEspaceMémoiredu Patrimoine
de l'Equipement,se situe sur la communede Guilly dans le
départementdel'Indre enrégionCentre,à 4 kmde Vatan,36kmde
Châteauroux,50kmdeBourges,120kmd'Orléanset124kmdeTours.

Situation géographique

Situation ¨  lô®chelle r®gionale

L'Indreavecle Cher,départementvoisin,sontles deuxprincipaux
départementsqui composentl'ancienneprovincedu Berry. La
ChesnayesesitueainsiaunordduBas-Berry.
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ContextepaysagerduBerry

LeBerryestà la foisuneentitéhistorique,

géographique et paysagère forte,

composéedes rivièresCheret Indre,de

bois,de landes,dô®tangs,de ruisseaux,

dôimportantscoteauxviticoleset champs

agricolesmais ausside nombreuxsites

patrimoniauxd'intérêt,villagesdôexception,

châteaux,etc. Il s'agitd'unterritoireà forte

dominantenaturelledanslequelle projet

de lôEspaceMémoiredu Patrimoinede

l'Equipements'intègreparfaitementgrâceà

la formearchitecturaleruraledescorpsde

fermedudomaine.

Contexte paysager et urbain


